Kurumsal Kimlik Rehberi / Giris

Merhaba,

SmartOpt’un yenilenen
kurumsal kimligine ve yeni
dlnyasina hos geldiniz.

Marka ses tonundan gorsel iletisim diline, logo
kullanim &rneklerinden konumlandirma rasyoneline
SmartOpt’un tim yeni kurumsal kimlik 6zelliklerini
ilerleyen sayfalarda bulabileceksiniz.

Ne i¢in hazirlandi?

Bu kitapg¢ik, SmartOpt’un vizyonunu ve gicini
iletisim calismalarinda tim dinyaya en iyi sekilde
yansitmak, iletisim dilini tek bir ¢cati altinda
toplayarak tutarli bir marka kisiligi yaratmak icin
hazirlandi. Bu kitapcikta yer alan tim kurallar, size
limit koyma degil, yol gbsterme amaci tasiyor.

Kimin icin hazirlandi?

Bu kitapg¢ik, SmartOpt’un tiim paydaslari igin
hazirlandi. SmartOpt’un iletisim planlarinin
beklentiler dogrultusunda hayata gecirilebilmesi
icin tim paydaslarin bu kitapc¢ikta yer alan kural ve
aciklamalara 6zen gbéstermesi gerekiyor.



Kurumsal Kimlik Rehberi / Kullanim Amaglari

Bu Kitapciktan
Nasil Faydalanacaksiniz?

SmartOpt’'un Kurumsal Kimlik Rehberi, iletisim
calismalarini kavramak amaciyla U¢ baslk altinda
incelenebilir:

1. Markanin amac ve hedeflerini 6zimsemek.

Bir markayi anlamak, éncelikle onun kurulug
amacini, hedeflerini ve konumlandirma stratejisini
6zUmsemeyi gerektirir. Bu rehber size, yapacaginiz
iletisim galismalarinin SmartOpt’un ilke ve
hedeflerine uygunlugu hakkinda yol gdsterecek.

2. Markanin gorsel diinyasini kavramak.

Markanin gdrsel dinyasi, tiketicinin zihnindeki algiyi
olusturan en dnemli etmenlerden biridir. Bu rehber
size, SmartOpt’un godrsel kimligini ana esaslariyla
kendi is alaninizda nasil uygulamaniz gerektigi
hakkinda yardimci olacak.

3. Kimligin gerekliliklerine gére hareket etmek.

Bu rehber, markanin kurumsal kimlige ihtiyac
duyulan tim calismalari g6z éniinde bulundurularak
hazirlandi. Kurumsal kimlik rehberinde

cevabini bulamadiginiz bir uygulama alaniyla
karsilastiginizda, calismanizi SmartOpt’un amag ve
esaslar dogrultusunda yapmalisiniz.



Kurumsal Kimlik Rehberi / Stratejik Konumlandirma

Stratejik Konumlandirma

SmartOpt,

Sirketlerin tedarik zinciri yonetimi igin akilli
¢ozimler sunan, karlihgini arttiran ve gelismesini
hizlandiran bir topluluktur.

Her zaman gelisen ve yenilenen, 6rnek alinani
yaratmayi hedefleyen, énci kurum olarak yola
devam edecegiz. ilerici dislnerek, cesur ve
azimli olarak, yetkin davranarak, gercek anlamda
lider olmak igin durmadan cgalisacagiz.

Arketipler

Unlii psikianalizci Carl Gustav Jung tarafindan
ortaya atilan arketip kurami, kigiliklerini
sekillendirmede markalara blyUk fayda saglar.
Kisililik insa ederken, tiketicilerin markay! hangi
durum ve kosullara bagli olarak tercih ettiklerine
bakip buna uygun imaj ve duygu formlarinin
(arketipler) belirlenmesi oldukgca énemlidir.

SmartOpt’un arketipleri

Sirketlerin ihtiyaclarini anlama, buna yonelik
yenilikgi ¢éziimler getirme ve kendi sorumlulugu
cercevesinde onlarin basarisini destekleme
misyonuyla SmartOpt, konumlandirmasini
Yardimsever ve Kahraman arketipleri Gizerine insa
etmistir.

Yardimsever

Yardimsever arketipinin genel nitelikleri arasinda
empati, givenilirlik, iyilik ve dostluk yer alr.

Kahraman

Bu arketip, bir basari gostergesi seklinde
incelenebilir. Her zaman énde olmayi ve her seyin
iyisine ulasma ¢abasini ifade eder.




Kurumsal Kimlik Rehberi / Ses Tonu

Ses Tonu

Ne soylediginiz kadar nasil sdylediginiz de dnemlidir.
Gunku insanlar soylediklerinizi unutabilir, ama
hissettirdiklerinizi aslal.. Bu nedenle SmartOpt,
iletisim calismalarinda hedef kitlesiyle yakin bir bag
kurabilecegi, karakterine ve vaatlerine uygun, etkili
bir ses tonu kullanmalidir.

Marka ses tonu markaya karakteristik 6zellik
kazandirrr.

Nasill ki bir birey kendine 6zgu ses tonuyla gevresiyle
iletisim kuruyorsa markalar da iletisimde ayni yolu
izler. SmartOpt’a 6zgln bir kisilik kazandirmak igin
cercevelendirilen yazi dilinin tamami, markanin ses
tonunu olusturur. Bu, iletisimde markanin etkililigini
ve tutarlihgini saglar.

Marka ses tonu altyapisi

SmartOpt’un ses tonunun altyapisi, hedef kitlesine
uygun bir dildir. SmartOp; lider, zeki, samimi, saygill,
anlayish ve guvenilir bir ses tonuyla konusur.

Uslup ve yapi

SmartOpt, kisa ve birbirine bagli, enerjisi hissedilen
cUmleler kurar. Anlatim dilini se¢kin ve kibar bir
Uslupla birlestirir.



Kurumsal Kimlik Rehberi / Ses Tonu

Ses Tonu
SmartOpt konustugunda hangi duygular SmartOpt konustugunda hangi duygular
kesinlikle hissedilir? kesinlikle hissedilmez?

e &
X X X X X X

Dogru metin 6rnegi Yanlis metin 6rnegi
“Tam projelerimizde lider, iyimser, ylksek teknoloji “Hayallerinizin bile 6tesine gececek, baska higbir
dizeyine sahip, dayanisma icinde olan ve deger sirkette bulamayacaginiz teknolojik ¢céztmlere ne

yaratan bir sirket algisi olusturmayi hedefliyoruz. dersiniz?
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SmartOpt isminin Yazimi

SmartOpt ismi baslik, alt baslik ve tim metinlerde
S ve O harfi mutlaka biylk harflerle ve tek satirda
yazilimalidir. Kisa ¢izgi isaretiyle bdlinerek veya

kelimelerin bir tanesi alt satira atilarak kullanilamaz.

J SmartOpt

X Smartopt

X SMARTOPT

X smart-opt



Kurumsal Kimlik Rehberi / SmartOpt Amblemi

SmartOpt Amblemi

SmartOpt’'un semboll, kendi kaynaklarimizi ve
teknolojimizi kullanarak sunmakta oldugumuz akilh
¢ozimleri sembolize etmektedir.

The symbol of SmartOpt symbolizes the smart
solutions we offer using our own resources and
technology.



Kurumsal Kimlik Rehberi / SmartOpt Logosu

SmartOpt Logosu

SmartOpt yazisi, SmartOpt sembollime uyum
saglayacak sekilde HelveticaNeue-Bold fontu

ile tasarlanmis olup ve SmartOpt sembdli olan
gulen yuz ifadesinin SmartOpt isminin “M” harfi ile
birlestiriimesiyle olusmustur.

The SmartOpt font is designed with the
HelveticaNeue-Bold- font to match my SmartOpt
symbol and is formed by combining the SmartOpt
name with the letter “M” with the SmartOpt symbol.
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Guvenli Alan

SmartOpt logosunun her zaman rahatlikla fark
edilebilir ve ayristirilabilir olabilmesi icin yazilardan
ve grafiklerden bagimsiz bir alana ihtiyaci vardir.

Bu alan, logoda yer alan miniskll harflerin
yUksekliginden yararlanilarak bulunur.

Gulvenli alan kullanimi asagida “y” ile gosterilmigtir.

The SmartOpt logo needs a space independent of
texts and graphics so that it can always be easily
recognized and differentiated.

This area is found by making use of the height of the
miniscule letters in the logo.

Safe area usage is indicated by “y” below.
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Logoyu Kigultmek

Logonun okunurlugunu korumak amaciyla logoyu
kligultebileceginiz minimum degerler asagida
gosterilmigtir.

The minimum values at which you can reduce the
logo to preserve the legibility of the logo are shown
below.

Tek satir logo kullanimi
Logo yuksekligi minimum 5 mm
wolacak sekilde kugultilebilir.

Using a single line logo
Using a single line logo height minimum
5 mm can be scaled down.

smm | SizartOpt
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Yazi Karakteri Ailesi Yazi
Corporate Font Family

SmartOpt yazi karakteri ailesi HelveticaNeue’dur.
Modern, esnek, hiimanist ve kolay okunabilir bir
yaplya sahip oldugu icin tercih edilmistir.

Kullanim alani

SmartOpt’un tim iletisim faaliyetlerinde sadece bu
yazi karakteri ailesinin Uyeleri (sagda gosterilen)
kullanilmalidir. HelveticaNeue’nun kullaniimasinin
muUmkln olmadigi durumlarda sistem fontunu (sayfa
xx kullanabilirsiniz.

The SmartOpt typeface family is HelveticaNeue.
It has been preferred because it has a modern,
flexible, humanistic and easily readable structure.

Usage area

Only members of this font family (shown at right)
should be used in all communication activities of
SmartOpt. In cases where it is not possible to use
HelveticaNeue, you can use the system font (page
XX).

HelveticaNeue Bold
HelveticaNeue Medium
HelveticaNeue Medium lItalic
HelveticaNeue Regular
HelveticaNeue Italic
HelveticaNeue Light
HelveticaNeue Light Italic
HelveticaNeue Thin

HelveticalNeue Thin ltalic
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Sistem Fontu
System Font

SmartOpt’un tim iletisim faaliyetlerinde yazi
karakteri ailesi Calibri’dir. HelveticaNeue’nun
kullaniimasinin miimkiin olmadigi durumlarda ve i¢
yazismalarda Calibri ailesinin yan tarafta siralanan
Uyeleri tercih edilmelidir.

The font family in all communication activities

of SmartOpt is Calibri. In cases where it is not
possible to use HelveticaNeue and in internal
correspondence, the members of the Calibri family
listed on the side should be preferred.

Calibri Regular
Calibri Italic
Calibri Bold
Calibri Bold Italic
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Harf Arasi Bosluklari

Tasarimlarinizi hazirlarken harf aralarinda birakmaniz
gereken bosluklar asagida gosterilmistir. Yazi
yazarken lttfen harf arasi bosluklarina dikkat edin.

Farkli font blyuklUklerinde asagidaki oranlar dikkate
alarak bosluklarinizi ayarlayabilirsiniz.

18pt -5pt

16pt Opt

14pt Opt

12pt +5pt

10pt +10pt

8pt +15pt

6pt +20pt

Yazi yazarken lutfen harf arasi bogluklarina dikkat edin.
Yazi yazarken lutfen harf arasi bogluklarina dikkat edin.

Yazi yazarken lutfen harf arasi bosluklarina dikkat edin.

Yazl yazarken lutfen harf arasi bogluklarina dikkat edin.

Yazi yazarken liitfen harf arasi bosluklarina dikkat edin.

Yaz! yazarken liitfen harf arasi bosluklarina dikkat edin.

Yazi yazarken lUtfen harf arasi bosluklarina dikkat edin.
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Renk Paleti

SmartOpt’un sundugu hizmetler gibi renk paleti de
sinirl ama kiymetli bir diinya vadediyor. Renk
paleti SmartOpt Yellow etrafinda déner. Ek renkler,
SmartOpt Yellow’un 6ne ¢ikmasini saglayan notr
griler, tamamlayici yesiller ve mavilerdir.

Kimlik sistemi boyunca renk, genis alanlardan
ziyade vurgu olarak kullanilir. Bilgileri netlestirir,
belgeleri veya bosluklari ayirir ve odak noktalari
saglar. Tum renkler boslukla birlikte kullaniimalidir.
SmartOpt Yellow, goérsel etkisini korumak icin idareli
kullanilmalidir. Paletteki renkler, belirli bilgilere
odaklanmaya ve noktalama isaretlerine yardimci
olur. Netligi korumak icin her zaman beyazin tUm
parcada baskin renk oldugundan emin olun, ikincil
renkleri kullanmayla ilgili en énemli kural, basit
tutmaktir. Grafiklerde ve diyagramlarda, renkler
arasinda maksimum farklilasma olacak sekilde
renkleri karistirin.

« Ana renk paleti, alinti tirnaklarda, c¢izelgelerde ve
diyagramlarda, simgelerde, ayirici sayfalarda ve
slaytlarda kullanilabilir

* Bir belgede ayirma ve kontrast saglamak icin
diz sayfa rengi kullanilabilir, ancak renkli paneller
kullaniimayabilir

* Yardimcl renk paleti, karmasik ¢izelgeler ve
diyagramlarda kullanilabilir.

Ana renk paleti

SmartOpt White
CO MO YO KO
R255 G255 B255
HTML ffffff

SmartOpt Black
PMS Process Black
CO MO Y0 K100

RO GO BO

HTML 000000

SmartOpt Yellow
PMS 1235 C

C0O M33 Y88 KO
R241 G182 B52
Hex f1b634
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Yardimci renk paleti

Yellow 1 Yellow 2 Yellow 3

PMS 1215 C PMS 1205 C PMS 102 C

C1 M16 Y64 KO C5 M11 Y54 KO C6 M4 Y100 KO
R242 G213 B119 R240 G222 B145 R244 G226 B0
Hex f2d577 Hex f0de91 Hex f4e200

Black 1 Gray 1 Cool Gray

PMS 280 PMS 424 C PMS Cool Gray 4C
C100 M85 Y5 K22 CO MO0 Y0 K70 CO0 MO Y0 K30

R1 G33 B105 R109 G110 B113 R230 G231 B232
Hex 283473 Hex 3b3c43 Hex e6e7e8

Orange 2

PMS 144C

C1 M54 Y100 KO
R241 G138 BO
Hex f18a00

Gray

PMS

C8 M6 Y7 KO
R237 G237 B237
Hex ededed

Orange 2
PMS 137C

C0 M44 Y94 KO
R255 G164 B0
Hex ffa400

Orange 3
PMS 1235C

CO0 M33 Y88 KO
R55 G183 B27
Hex ffb71b
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Logo Renkleri

Zeminlerde logonun erkek ve disi kullanimi asagida
gosterilmistir. SmartOpt logosu bu segcenekler
disinda baska hicbir renkte kullanilamaz.

SmartOpt logo (6ncelikli) SmartOpt Black logo

Si=iartOpt  SxartOpt

SmartOpt logosu bagka hi¢ bir renkle kullanilamaz.

SmartOpt White logo

SiartOpt

Si=artOpt

SiartOpt

SiartOpt
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Renk Seperasyonu

SmartOpt’un kurumsal renkleri olan SmartOpt Yellow

ve SmartOpt Black ile asagida verilen oranlar kullanilarak
tasarimlarda ihtiya¢c duyulan tonlar olusturulabilir.

Bu tonlar logo rengi icin asla kullanilamaz. Sadece

zemin ve tasarim elementlerinin kullanimlarinda tercih

edilebilir.

SmartOpt Yellow renk
seperasyonu

% 100 % 60 % 40 % 20 % 10

%60 renk yogunluguna kadar erkek logo
kullaniimalidir.

SwartOpt

SmartOpt Black renk
seperasyonu

% 100 % 40 % 20 % 10

%060 ve sonrasi renk yogunlugunda disi tercih
edilmelidir.

SwartOpt




Kurumsal Kimlik Rehberi / Renk Paleti

Logonun Zeminlerde Kullanimi

Zeminlerde logonun erkek ve disi kullanimi asagida
belirtilmistir. Disi logo kullanimlarinda logo rengi
olarak mutlaka beyaz tercih edilmelidir. Sadece
amblem SmartOpt Yellow tercih edilebilir.

Si-artOpt

SxartOpt g Si-artOpt

SiartOpt jll Si=artOpt

Si=artOpt

%60 renk yogunluguna kadar erkek logo
kullaniimalidir.

Si-artOpt

%060 ve sonrasi renk yogunlugunda disi tercih
edilmelidir.
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Logonun Zeminlerde Hatali Kullanimi

Logonun kullanilamayacagi zemin érnekleri asagida
gosterilmistir. Latfen belirlenen zemin ve logo rengi
kullanimlari (sayfa X) disina cikmayiniz.

X X X

X
S\ artOpt
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Fotograf Dili

SmartOpt’un kurumsal renkleri olan SmartOpt
Yellow ve SmartOpt Black ile asagida verilen oranlar
kullanilarak tasarimlarda ihtiya¢ duyulan tonlar
olusturulabilir. Bu tonlar logo rengi icin degil, zemin
ve tasarim elementlerinin kullanimlarinda tercih
edilebilir.

SmartOpt’un fotograf dili

Markanin kimligini belirleyen en blylk pargalardan
biri de fotograftir. Tketicilerin zihninde SmartOpt’a
dair ilk gorsel algi, SmartOpt’un logosu ve iletisim
calismalarinda kullandig fotograflarla sekillenecektir.
Bu yizden kullanilan fotograflarin sistemli ve tutarl
olmasi, SmartOpt’un imaji ve itibar igin blyuk bir
6nem tasir.
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Sayfa Duzeni (Dikey)

Tam dikey sayfa tasarimlarinda kullanilabilecek beyaz alan/
fotograf alani oranlari asagida gosterilmistir. Tasarimlarda
beyaz alana sayfa 6lcisinin minimum %40, maksimum %601
kadar yer birakilmaldir. Hangi oranin tercih edilecegine metin
yogunlugu g6z énline alinarak karar verilmelidir.

Hatali Kullanim Dogru Kullanim Dogru Kullanim Dogru Kullanim Hatall Kullanim
%30
0450 %40 ’
%60 ’
%70
) %60 %70
%40 /650
%30

to volor are plabo.

Bloro blam etisti eliam
to volor are plabo.

Bloro blam etisti eliam e
to volor are plabo.

SiartOpt Si-artOpt

Bloro blam etisti eliam

Si-artOpt

Bloro blam etisti eliam
to volor are plabo.

Si-artOpt

Bloro blam etisti eliam
to volor are plabo.

SiartOpt
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Sayfa Dizeni (Yatay)

Tam yatay sayfa tasarimlarinda kullanilabilecek beyaz alan/
fotograf alani oranlari asagida gosterilmistir. Tasarimlarda
beyaz alana sayfa 6lcisinin minimum %40, maksimum %601
kadar yer birakilmaldir.

%40 %60

Damenis essinctur resto
ipsun sintai comnien.

Harum atiumquas voluptio magnime quo exerchicid quiae ero
beateturibus aped ut aut aut et, conse nat exerum aut rem et
officidit et quae etur aut alicias exeribusam, aut eveliqui tem

int audae voles eos aut ventis et essimil lupiendis non conem.

Harum atiumquas voluptio magnime quo exerchicid quiae ero
beateturibus aped ut aut aut et, cons: rum aut rem et
officidit et quae etur aut alicias exerib ut eveliqui

nt audae voles eos aut ventis et essimil lupiendis non cone.

v

%50 %50

1 §§
s

Si=artOpt

%60 %40
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Sayfa Dizeni (Yatay)

Sayfanin yukseklik 6l¢lsl, eninin %50°nin altinda
oldugu durumlarda (6r: 420 x 200 mm sayfa
Olclsiinde) beyaz alanin orani %30’a ¢ekilebilir.

Damenis essinctur
resto ipsun sintai
comnien.

v

%70 %30

Harum atiumquas voluptio magnime quo
exerchicid quiae ero beateturibus aped ut aut
aut et, conse nat exerum aut rem et officidit et
quae etur aut alicias exeribusam, aut eveliqui
tem int audae voles eos aut ventis et essimil
lupiendis non conem.

Si=artOpt
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Logo olguleri

Sayfa boyutlarina gére kullanilacak logo &lcileri
yukseklik olarak asagida belirtiimigtir. Asagidaki
tabloda yer almayan sayfa boyutlari icin en yakin
boyutlar referans alinarak logo 6lcisi belirlenmelidir.

Format Format Olgiisii Logo élcisi
A6 105 x 148 mm y:4mm
A5 148 x 210 mm y:7mm
A4 210 x 297 mm y: 12mm
A3 297 x 420 mm y: 20mm
A2 420 x 594 mm y: 38mm
Billboard 3500 x 2000 mm y: 150mm
CLP 1185 x 1750 mm y: 100mm
Megalight 2560 x 1762 mm y: 120mm

Metro 2600 x 1300 mm y: 130mm
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Sinirlari belirlemek

Bu alan, logoda yer alan miniskll harflerin
yUksekliginden yararlanilarak bulunur. SmartOpt
logosu sag alt kdseye, baslik sol Ust kdseye
yerlestiriimelidir.

Si-@artOpt

Bloro blam etisti eliam
to volor are plabo.

Sk '.artOpt
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E-posta Imzasi
E-mail Signature

E-posta imzalarinda SmartOpt logotaypinin
yeri ve OlclslU asagida gosterilmektedir.

The location and size of the SmartOpt logotype
in the e-mail signatures are shown below.

Boyut
350 px X 240 px

Unvan Unvan Unvan
Title Title Title

Adres Adres Adres

T +99 XXX XXX XX XX

M +99 XXX XXX XX XX
emailadresi@smartopt.com.tr
www.smartopt.com.tr

Si-artOpt
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Kartvizit

Boyutlar
86 mm X 54 mm S 1art0pt

Teknik Ozellikler
360 gr. Mondeur-Japon bristol o
= + (XXX) XXX XX XX
On arka baski Title www.smartopt.com.tr
Tek Renk Pantone 1235 C )
XXxx@smartopt.com.tr

000000000000000000000000000000000000000

Si=artOpt
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Antetli kagit

Boyutlar
210 mm X 297 mm

Teknik Ozellikler
90 gr. 1. Hamur
Tek yuz baski

Si-artOpt

Adres, telefon XXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
www.smartopt.com.tr




Kurumsal Kimlik Rehberi / Antetli Kagit

Antetli devam kagidi

Boyutlar
210 mm X 297 mm

Teknik Ozellikler
90 gr. 1. Hamur
Tek yuz baski

Quiditaessit quis pratum,

Gue eiur sam, ipicillab iusant quam consedite quia similibusam re dit,
core iusam, et volorer ibustiis quae qui nobitat fugiate digendebis dolupta
quametur, ommodipsa cuptiiscid mint. Ut maximus. Um quidemposam
earume et ut ditem et laut ipiendio endem ratecti busdaerum voloribus,
expere secum faccum harchil mo blaboruptat eatqui velenimus eum ne
niendam, corum quae eaque et laborendisit quiatem accus nistem nam,
simusanis es quia voleseq uatiis reped eos aciur mint voloria dolori officim
agnatet at quo temoluptae. Mus que quiditaessit quis pratum faciamet
omnihit ulloribus apedignimus dem entus.

Ut denduntur sequissit lam, sinus et peribus exerem estisim ratem nis
molupta tibus, tem voluptur mi, occusanis mi, sa velest molorent, simporum
soluptu remporeptam deria ditam reped quam es archill escitatia plic

tem fugitaeped moluptatem. Nam, aut fugiatur, sitemodi corenet ipidusa
pissiti oneserr orectatem dollati busdam, cus unt alis rest que plitiis sitio
consequam, quideliquos dolorio te dero maximin tiossimpos alis a velenti
busandaerum, sendipsunt et erspe ommod modigniae ipienis ad quunt etur,
simin consedi ipisqui busandu cimodisti tem aut harum, natquis maio explab
ipsam, niet alitate eicimi, ut parum lam illaut eici quatem aliqui dia sin por
recae.

Raepro consectur sequae invelit quo eosam con nis aut facius.
Tium quibusandit eatium eossiti res et eatem rempore rrovitatiae mo te.

e

Doloren diciam
Rem rehenitendic te pore

rtOpt

1




